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壹、前言 

   

一、研究動機 

 

隨著科技時代的日益更新，置身在四處聳立的高樓大廈甚或是穿梭在應有盡有的百貨公

司，已是現代人習以為常的生活模式；因著這樣的模式成功帶起了有著極度對比的彩繪觀光。

「近年來，全台各地出現許多『彩繪村』，吸引民眾目光也帶來觀光人潮，讓僻靜、人口外

流嚴重的小村莊一夕翻身」（中國時報，2017）。 

 

樸實的社區村莊，藉由穿起一身彩繪新衣，讓小路中的蜿蜒壁牆，形成了一個巨大的意

象畫廊，吸引著許多遊客們前往朝聖。藉由穿梭其中，讓遊客們彷彿置身在純真的畫畫年代。

有別於其他彩繪村的一人手繪或是聘請藝術家的進入，嘉義好美里的彩繪村聘請藝術家並和

當地居民兩方共同打造，融入當地小漁村的海洋風情、意象，並且加入 3D 立體壁畫、地畫

並與民眾互動，成功翻轉沒落小漁村，成為特色地標。藉此，成為本研究小組的研究動機，

探討在村落的轉型及居民的共同努力下，遊客們對於好美里的認知及滿意度探討。 

 

二、研究目的 

 

（一）了解社區總體營造的意象 

（二）比較彩繪村的形式及資源 

（三）分析遊客對於好美里彩繪村之認知及滿意度 

 

三、研究方法 

 

（一）文獻分析法：利用網路資訊、書籍及期刊蒐集彩繪村的相關資料，並加以統整。  

（二）問卷調查法：實際前往嘉義好美里彩繪村發放問卷，採用不記名方式，並當面收回

問卷。 

 

四、研究流程圖 

 

 
圖一：研究流程圖 

（資料來源：本研究自行繪製）  
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貳、正文 

 

一、社區總體營造的定義 

 

台灣於 1993 年 12 月開始進行「社區總體營造計畫」，「『社區營造』就在台灣展開一場

最基層、最普及、最溫和，但影響卻難以估計的社會運動」（曾旭正，2007）。社區總體營

造包括彩繪老舊村落建築、加設裝置藝術、綠美化社區空間等，以社區共同體的存在和意識

作為前提和目標，凝聚共識，讓各地方建立特色社區意象，帶來觀光經濟效益。 

 

二、台灣彩繪村介紹 

 

彩繪村落屬於社區總體營造其中一環，藉由特色主題的擬定，聘請藝術家進駐，或是由

民眾組隊自由創作塗鴉，大面積的色彩美學，吸引人潮前往，結合當地文化，成為觀光新商

機。本研究小組以台中彩虹眷村、菁埔貓咪彩繪村及研究主題嘉義好美里彩繪村為例，整理

資料如下。 

 

（一）台中彩虹眷村 

 

「根據英國旅遊網站 Culture Trip 和日本知名旅遊網站 H.I.S 票選出『台灣最想去的拍

照景點』，台中南屯彩虹眷村名列其中」（丘秝榕，2017），彩虹眷村起源於 2008 年 8 月，

黃永阜阿伯突發奇想，拿起水泥漆把地板塗成繽紛的彩虹，「爺爺在 50 公尺長眷村巷弄

中，以繽紛配色及鮮豔飽和的色彩組合，繪上各種爺爺幻想出來的動物、人像等等」（許

傑，2014），從人物、水牛、小鳥到飛機，連貓熊「團團」、「圓圓」也入畫。「穿插在圖畫

間貼心標語及祝福，例如：『出入平安』、『人財兩旺』，顯現希望社會充滿和諧快樂，善

良的個性。」（葉佳慧，2011）此外，更推出周邊文創商品，希望來參觀的人也能得到爺

爺的祝福。 

 

（二）菁埔貓咪彩繪村 

 

「走一趟喵喵原創彩繪村！每個轉角都能遇到小驚喜」（遠見雜誌，2016）菁埔村，

位於嘉義縣民雄鄉，而嘉義縣民雄鄉舊名為「打貓」，菁埔村的社區發展協會決定，以「貓

咪」為村裡公共空間彩繪的主題，將貓的意象彩繪出來，能夠讓大家更貼近民雄，因此

邀請打造出《雲林屋頂上的貓》彩繪貓村的田榮鈴先生，再次發揮他精采的創作功力，

彩繪出靈動的貓咪世界，賦予了舊房舍外牆新的生命力。其中有幾個非常有特色的貓咪

彩繪，一開始會先看到「立體的貓掌」，特意設計立體突出的貓掌，讓大家能跟可愛的貓

咪擊掌並合照留念。 
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三、嘉義好美里彩繪村 

 

（一）轉型前的好美里漁村 

 

好美里位處嘉義縣西南方，隔八掌溪與台南市北門區為界，是嘉義縣最偏鄉小漁村，

這裡就跟一般的小漁村一樣，漁民們依靠捕魚維生，原本已是人口外流且沒落嚴重的小

漁村落，直到受到嘉義政府重視，發現其觀光的可能性，努力經營下才成為現今風貌。 

 

（二）轉型後的好美里彩繪村 

 

「嘉義縣布袋鎮好美里 3D 立體彩繪村，擁有豐富、精彩的立體彩繪圖畫，已成為嘉

義縣最受歡迎的新觀光景點之一」（聯合新聞網，2015）。嘉義縣布袋鎮的好美里彩繪村

是由藝術家—曾進成老師操刀為主，居民共同營造為輔，融入了好美里在地的濱海風情，

一幅幅海底世界不僅是用色活潑大膽，更是採用 3D 透視的繪畫技巧，繪製出一幅幅令人

驚喜的彩繪牆面，並於 2014 年成為全國首創的立體彩繪村，「 這才是全國首創立體彩繪

村！顛覆海底 3D 浪漫遐想」（享旅遊，2017）。立體又生動的繪製藝術，不但能讓遊客與

作品互動拍照，更帶動布袋地區的觀光發展，讓這裡成為名副其實的「好美里」。 

 

（三）彩繪村的比較 

 

全台各地彩繪村落盛行，每一地區無不發展其特色主題及鄉村文化，本研究小組列

舉其中三處彩繪村為例，列舉整理內容如表一所示： 

 

表一：彩繪村主題內容 

 好美里彩繪村 菁埔貓咪彩繪村 彩虹眷村 

主題 3D 海洋生態 貓咪 隨興發揮 

地址 
嘉義縣 

布袋鎮 143 號 

嘉義縣 

民雄鄉菁埔 138 號 

臺中市 

春安里春安路 56 巷 

原本 小漁村 一般社區 住宅眷村 

創作者 曾進成及當地居民 何文丰、田榮鈐 黃永阜阿伯 

介紹 

經過居民努力，轉型成

為觀光地點，目前由遊

客口耳相傳及網路媒體

為打開知名度的媒介。 

菁埔村社區發展協會決

定，以「貓咪」為村裡

共同空間彩繪的主題，

將貓的意象彩繪出來，

讓大家更貼近民雄。 

臺中市政府以市地重劃

方式將該處闢劃為公

園，目前因媒體大肆宣

傳成為知名觀光景點。 

周遭觀

光資源 

高跟鞋教堂、潮間帶坷

博館、東石漁人碼頭 

卡普秀時光膠囊博物館 

新港奉天宮 
望高寮、豐樂雕塑公園.  

推廣 部落格／雜誌 部落格／雜誌 新聞／雜誌／文創商品 
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（資料來源：本研究團隊自行整理） 

五、問卷調查 

 

本研究小組於好美里彩繪村進行實地問卷調查，問卷主題為遊客基本資料、遊客前往好

美里的資訊調查、遊客對好美里的認知度及遊客對於好美里彩繪村滿意度等四大項度進行分

析探討，以下為本研究之統整結果： 

 

（一）遊客基本資料 

 

根據本研究數據結果得知，至好美里參訪的遊客，年齡多在 30 歲以下占五成之多（圖

五）；而近六成以女性訪客較多（圖六）；職業則是以學生為最大宗（圖七），教育程度則

是以大學生四成為多數（圖八）；除此之外，居住地來說以雲嘉南中彰投等地區居民占五

成五最多（圖十），與中部地緣關係有著顯著相關。 

 

 

圖五：年齡 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

圖六：性別 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 
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圖片  
圖二：好美里彩繪村照

片（圖二來源：本研究

團隊自行拍攝。） 

 
圖三：菁埔貓咪彩繪村

（圖三資料來源：痞客

邦。2017 年 11 月 2 日，

取 http://bit.ly/2iVUz8u） 

 

圖四：彩虹眷村 

（圖四資料來源：本研

究團隊自行拍攝。） 

http://bit.ly/2iVUz8u
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圖七：職業 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

圖八：教育程度 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

 
圖九：平均月收入 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

 
圖十：居住地 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

（二）遊客前往好美里的資訊調查 

 

根據問卷數據分析得知，遊客對於好美里的資訊來源以親友推薦所占 33%為最多（圖

十一）；而近七成遊客則是首次造訪好美里（圖十二）；到達好美里的交通工具多以自行

開車為主，占 63%（圖十三）。 

 

 
               圖十一：從何得知好美里資訊 

   （資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

 

               圖十二：是否造訪好美里 

  （資料來源：本研究團隊自行整理） 
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              圖十三：前往好美里交通工具 

 （資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

（三）遊客對好美里的認知度 

 

根據表二統整數據結果可得知，有五成五的遊客不太了解好美里轉型前的樣貌與緣

由，可由普通程度以下加總起來得知；八成民眾認同好美里轉型後顛覆傳統漁村意象、

參訪後獲得實質效益並感到非常適合旅遊；然而在好美里彩繪村的宣傳效果上，加總普

通程度以下後，有五成五的民眾對於宣傳效果表示不太贊同，這可對照（圖十一）的資

訊來源，顯現大眾傳播媒體宣傳的不足，僅靠親友口耳相傳好美里，效果有限。 

 

表二：關於好美里彩繪村認知 

             （資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

（四）遊客對於好美里彩繪村滿意度 

 

根據表三的研究數據可得知，近八成五的遊客對於好美里彩繪村的彩繪內容感到滿

意；其參觀動向及引導標示也獲得七成的滿意度；環境衛生、交通秩序、便利性及汽機

車停車規劃，有六成多的遊客感到滿意；最後，有八成二的遊客表示願意再次造訪好美

里並推薦給親友好友。 

 

 

 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

騎機車 
自行開車 

公車 
火車轉公車 

遊覽車 
自行車 

今日到訪好美里彩繪村的交通工具為 

  非常同意 同意 普通 不同意 非常不同意 

了解轉型前的樣貌 15% 30% 28% 21% 6% 

了解彩繪村的轉型源由 15% 30% 28% 21% 6% 

轉型後風格顛覆傳統 25% 53% 16% 5% 1% 

獲得實質的效益 27% 53% 19% 1% 0% 

適合觀光旅遊 38% 47% 15% 0% 0% 

彩繪村宣傳效果良好 0% 45% 26% 6% 23% 
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表三：關於好美里滿意度調查 

 非常滿意 滿意 普通 不滿意 非常不滿意 

彩繪內容設計良好 33% 52% 14% 0% 1% 

參觀動向及引導標示 25% 47% 23% 5% 0% 

環境衛生 19% 45% 31% 4% 1% 

交通秩序 18% 45% 31% 5% 1% 

交通便利 18% 45% 31% 5% 1% 

汽、機車位規劃 20% 44% 29% 5% 2% 

整體氣氛 31% 47% 21% 1% 0% 

願意再次造訪 36% 46% 17% 1% 0% 

願意推薦給親朋好友 39% 47% 12% 1% 1% 

（資料來源：本研究團隊自行整理） 

 

參、結論 

 

一、研究結論 

 

（一）好美里彩繪村宣傳度不足 

 

藉由圖十遊客居住地以雲嘉南及中彰投等地區佔過半及圖十一親友推薦佔主要 35%

及表二彩繪村宣傳效果層面上有五成五的遊客表示不太贊同等三方項度對應之下，好美

里彩繪村在報章雜誌及電視宣傳報導上的不足，形成多在中部地區親友口耳相傳的觀光

景點，難打開在其它地區的知名度。 

 

（二）遊客對於好美里漁村轉型好美里彩繪村的認知度偏低 

 

藉由表二所統整的數據結果可以明顯看出遊客對於好美里轉型前的漁村風貌及其為

何轉型的源由有著一致性五成五的遊客表示不太了解，這讓好美里的舊有面貌形成一道

神秘的面紗，難以增加遊客對於好美里彩繪村的認知度。 

 

（三）遊客對於好美里彩繪村的主題營造及周邊交通環境要素皆持相當的滿意度 

 

藉由表三的項度數據中，可以看出遊客對於好美里彩繪村整體呈現出的氛圍持滿意，

顯現在藝術家的巧手及居民的共同努力營造下，著實地讓遊客體驗了一場海洋互動之旅，

在偏遠的漁村道路，用心維護的交通引導及秩序，更讓遊客感到滿意。 
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二、研究建議 

 

（一）給當地政府的建議 

 

加強宣導，使地方更具知名性，可以創建看板標示好美里的由來與轉型後的差異性，

並使用 3D 圖像介紹吸引更多其他地區的遊客前往；可邀請知名部落客前往參觀、撰寫遊

記手札，進一步研發好美里專用 APP，於 Google 設點，成立粉絲專頁，提高遊客對於好

美里彩繪村的認知度。為使好美里不退燒，須持續維持好美里彩繪村的環境衛生、交通

便利性及引導動線、適度增設漁村體驗遊憩設施，提升旅客造訪率。 

 

（二）給當地人的建議 

 

將個人攤販所賣產品加入在地特色形成亮點，增加假日市集規劃，使遊客停留時間

增加；並成立旅客諮詢中心，提供好美里彩繪村的解說導覽服務及派駐引導人員動線服

務等，另外創立自組居民清潔隊，維護環境衛生，讓遊客能玩得自在。藉由整體軟體服

務的升級使參訪遊客能有更高的滿意度。 

 

（三）給遊客建議 

 

每一個彩繪村落的設立，代表的是原始風貌的轉型外、村落居民居住地分享，更是

繪畫者們的辛苦結晶。遊客在參訪過程中，用心觀賞及體驗外，共同維護作品的完整及

環境衛生的品質更是首要之策。垃圾不落地，喇叭不亂響，共同維護台灣各大小彩繪村

落的靜謐與和諧。 
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